GUIA RAPIDO DE
OTIMIZAGAO DE PERFIL

ARRUMANDO A CASA




SOBRE OS DIREITOS AUTORAIS

Compartilhar materiais autorais com terceiros que ndo
pagaram pelo servigo acaba prejudicando aquela(e) que
elaborou, com tanto esforgo e carinho, algo que foi feito para
ajudar vocé.

Todas as artes/paginas desse material ndo podem ser
compartilhadas com terceiros ou pela internet, tdo pouco
comercializadas. O uso é unico e exclusivo da(o) usuaria(o)
que adquiriu sua cépia pela Subterra.

Todos os direitos autorais s&o reservados pela Lei Federal
n® 9.619/1998 (Leis de Direitos Autorais), sob pena de multa de
até R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais).

Ajude a(s) pessoa(s) que produzem conteudos que vocé gosta,
incentivando amigas(os) e colegas a adquirirem seus projetos
de forma legal!



ESTRUTURA GERAL

1. Introducéo
Por que otimizar seu perfil antes do Tradfego Pago?

2. Teste rapido de perfil
Avalie sua primeira impressé&o

3. Foto de perfil
Sua Identidade Visual no digital

4. Bio estratégica
Como criar uma bio que converte?

5. Destaques e fixados
Como organizar seu conteudo para converter?

6. Checklist pratico
Aplique as mudangas em apenas 1 hora

7. Proximos passos
Domine o Marketing e Trafego Pago




ROA

VAMOS COMECAR?

TRANSFORME SEU PERFIL EM

»

UMA MAQUINA DE CONVERSAO




POR QUE OTIMIZAR SEU PERFIL
ANTES DO TRAFEGO PAGO?

Investir em trafego pago sem um perfil otimizado é como convidar pessoas
para uma festa sem musica, comida ou decoragdo. Elas chegam, mas n&o

ficam.
Neste guia, vocé vai aprender a preparar seu perfil para transformar

visitantes em fas engajados e clientes potenciais, garantindo que seu
investimento em tradfego pago traga resultados reais.

O QUE VOCE VAI APRENDER?

Como configurar uma bio estratégica que prende a atengdo.

A importéncia de um feed atrativo e alinhado & sua identidade
artistica.

Como usar destaques e posts fixados para criar uma jornada de
engajamento.

Técnicas para incentivar interagdes e construir uma base fiel de fas.




AVALIE SUA PRIMEIRA
IMPRESSAO - TESTE RAPIDO

Antes de comecgar, faga este teste rapido para entender como seu perfil
estd hoje:

[ ] Foto de Perfil: é clara, profissional e transmite sua identidade?

[ ] Bio: comunica quem vocé é, o que faz e tem um CTA claro?

[ ] Destaques: estdo organizados em categorias com capas
personalizadas?

[ ] Feed: tem uma estética consistente e posts que contam sua histéria?

[ ] CTAs: vocé incentiva o publico a interagir ou tomar alguma agdo?

RESULTADO

Se respondeu "né@o" para alguma dessas perguntas, este guia vai te ajudar
a corrigir esses pontos rapidamente!




FOTO DE PERFIL - SUA
IDENTIDADE VISUAL NO DIGITAL

A foto de perfil é o seu cartdo de visita digital. Ela precisa transmitir
profissionalismo e autenticidade em segundos.

PASSO A PASSO PARA UMA
FOTO IMPACTANTE:

1. Escolha uma imagem de alta qualidade: nada de fotos pixelizadas ou

cortes ruins.

2. Artistas: use uma foto marcante ou seu logo estilizado. Exemplo: Um
cantor pode usar uma foto em estudio ou durante um show.

3. Marcas: logotipo bem ajustado, sem cortes e com cores que chamam

atengdo.

4. Fundo limpo e contraste: garanta que a imagem se destaque no feed.




EXEMPLO PRATICO:

D& uma olhada nesses exemplos que o fotégrafo Rodrigo Medeiros

traz para uma boa foto de perfil:

“Pessoas se conectam com pessoas, essa conexdo é feita com o olhar, é
por esse motivo que vocé deve dar um TCHAU! para a sua logo como foto

de perfil.

As pessoas precisam, no minimo, saber que vocé é trés coisas: amigavel,
confidvel e profissional.

A melhor maneira de demonstrar essas qualidades é através de uma boa
foto de perfil.

N&o importa o que vocé escreve em seu perfil, seu clientes véo te levar
menos a sério se sua foto é amadora, desatualizada e/ou sem qualquer
sombra de carisma.”

Rodrigo Medeiros

@rodrigomedeirosfotografia

@https:l/irodrigomedeiros.alboompro.com/




Conteudo por Rodrigo Medeiros
@rodrigomedeirosfotografia

@https:/irodrigomedeiros.alboompro.com/
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BIO ESTRATEGICA - COMO CRIAR K
UMA BIO QUE CONVERTE?

Sua bio é a primeira impressdo escrita. Ela precisa ser clara, objetiva e
chamar atengéio em poucos segundos.

ESTRUTURA IDEAL DE BIO:

1. Quem vocé é7
Exemplo: "Cantor | Compositor | Produtor Musical”

2. O que vocé faz?
Exemplo: "Crio musicas que inspiram e conectam pessoas."

3. Chamada para agéo (CTA):
Exemplo: "Ouga meu novo single no link abaixo!"

EXEMPLO PRATICO:
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* Bio ruim: "Amo mdusica, sigam meu perfil!

* Bio boa: "Cantor e compositor de rap underground. Langamentos toda

sextal Ouga agora no link abaixo."
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DESTAQUES E FIXADOS - COMO
ORGANIZAR SEU CONTEUDO
PARA CONVERTER?

Destaques e posts fixados s&o ferramentas poderosas para guiar o visitante

na sua jornada de engajamento.

DICAS PARA DESTAQUES:

1. "Sobre Mim": apresentagdo rapida do artista. Exemplo: Video de 15
segundos contando sua histéria.

2. "Musicas": links para faixas e playlists.
3. "Agenda': préoximos shows, langamentos ou eventos.

4. "Dicas": compartilhe valor para o publico. Exemplo: "Como gravar em

casa com qualidade profissional.”




DICAS PARA POSTS FIXADOS:

1. Post de apresentacgéo: seu rosto e histdria.
2. Post com sua arte ou melhor trabalho.

3. Post interativo: pergunta, desafio ou trend. Exemplo: "Qual
musica vocé quer ougar no proximo show? Comenta aquil”

EXEMPLO PRATICO:

* Destaque ruim: stories desorganizados, sem categorias claras.

» Destaque bom: capas personalizadas com icones e titulos
claros (ex.: "Sobre Mim", "Musicas”, "Agenda"”).




[ ] Foto de perfil: profissional, atrativa e bem enquadrada
[ ] Bio estratégica: diz quem vocé é, o que faz e tem um CTA claro
[ ] Destaques: organizados em categorias com capas personalizadas

[ ] Posts fixados: apresentagdo, melhor trabalho e conteludo interativo
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PROXIMOS PASSOS - NOSSA
INDICACAO

Agora que seu perfil estd otimizado e pronto para receber visitantes, é hora

de aprender a atrair trafego qualificado e converter esses visitantes
em fas e clientes.

NO ARTE EM ASCENSAO, VOCE
VAI APRENDER:

e Como criar campanhas de anincios eficientes no Instagram,
TikTok e YouTube.

e Estratégias de marketing para aumentar suas vendas e

engajamento.

e Como usar ferramentas de IA e automacgéao para otimizar suas
campanhas.

CLIQUE AQUI PARA

SABER MAIS E GARANTIR

LANGAMIENTOS DE SUA COPIA!
ALTO IMPACTO

Langar sua arte é um dos momentos mais importantes da sua carreira.
Seja uma misica, um livro, um clipe ou uma expaosigéo, o jeito como v ¥
planeja e executa esse langamento pode determinar o sucesso dele.
aqui vai a verdade: langar algo néo é sé publicar e esperar que as
pessoas aparegam. E preciso estratégia.

ESTRUTURA
QIEIRAD.
Neste capitulo, vocé vai aprender como estruturar langamentos de f¢

eficiente, criando expectativa, engajando seu piblico e maximizand Introdugéio
resultados.

« Aimpertancia de planejar sua carreira artistica.
+ Desafios e oportunidades no mercade atual.
+ O que vocé encontrard neste e-baok.

Capitulo 1: A nova relag@o entre artista e fa

» Oimpacto do digital na conexdo com os fas.
+ Marketing Push x Marketing Pull: Qual estratégia funcion|
» Construindo uma base de fas lecl e engajada.
« Exemplo: Como um muisice independente viralizou no Tik
+ Exercicio pratico

Capitulo 2: Branding pessoal e identidade artis: |

+ O que é branding e por que ele importa.
+ Definindo seu tom de voz e paleta visual.

+ Construindo uma identidade que conecta.
+ Exemplo: Como um arfista visuol fransformou sua marca
« Template: Modelo para planejar sua paleta de cores e d

Capitulo 3: Redes sociais e estratégias de conti

« Come escolher as plataformas certas para sua arte.

+ Tipos de conteldo que geram mais engajomento.

+ O poder des videos curfos no TikTok e Reels.

+ Exemplo: Estratégias de um escritor que conquistou 10
em 3 meses.

+ Checklist: Criagéo de conteido pora 30 dias.

Capitulo 4: Planejamento estratégico e gestao |

+ Como criar um planc de carreira realista e estruturado.
+ Gerenciando seu orgamento como artista independente|



https://marketingparaartistas.oficialsubterra.com/lp-arte-em-ascensao/
https://marketingparaartistas.oficialsubterra.com/lp-arte-em-ascensao/
https://marketingparaartistas.oficialsubterra.com/lp-arte-em-ascensao/

Conteldo: Leticia Freitas - elendalaleeh
Distribuig&o: Subterra - eoficialsubterra

Projeto Editorial: Florescer Comunicagéo e Mkt - eaalinevilela

Todos os direitos reservados - 2025



